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«Маркет инг – эт о магия»



«Маркетинг – это магия»



ВЫСОКАЯ ПРОЦЕНТНАЯ СТАВКА КРЕДИТОВАНИЯ 

АДАПТАЦИЯ К ИЗМЕНЕНИЯМ В ГОСРЕГУЛИРОВАНИИ РЫНКА СЕЛЬХОЗТЕХНИКИ 

(УТИЛЬСБОР, «ПРОГРАММА 1432», РАЛ, 719 И ПРОЧЕЕ)

НЕДОСТАТОК КВАЛИФИЦИРОВАННОГО ПЕРСОНАЛА (ВО ВСЕХ ФУНКЦИЯХ)

РАЗРУШЕНИЕ КЛАССИЧЕСКОЙ СХЕМЫ ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ «ВЕНДОР-ДИЛЕР-КЛИЕНТ»
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СНИЖЕНИЕ СПРОСА И ПОКУПАТЕЛЬСКОЙ СПОСОБНОСТИ АГРАРИЕВ2.

ПОЛНОЕ ОТСУТСТВИЕ ГОСУДАРСТВЕННОЙ ПОДДЕРЖКИ 

(В ОТЛИЧИЕ ОТ С/Х ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ И АГРАРИЕВ)
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СЛОЖНОСТИ В ОБЕСПЕЧЕНИИ ЗАПАСНЫХ ЧАСТЕЙ И ТЕХНИЧЕСКОГО ОБСЛУЖИВАНИЯ 

(САНКЦИИ
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2013 2022 20252018

Производитель Дилер (годовой 
маркетинговый бонус)

• Уход западных вендоров, замена китайскими
и российскими производителями (нет четкой
маркетинговой политики)

• Разнообразие моделей вендор-дилер, однако
в большинстве случаев наибольшая нагрузка
лежит на дилерах

?
Отечественные бренды копировали поведение 
иностранных игроков, однако инвестирование в 
развитие бренда отсутствовало 
(исторически на «сарафанном радио», лояльность дилера 
минимальная)



Co-marketing Работа с NPS 
(индекс потребит. 
лояльности)

Системная поддержка 
продукта 
разработка уникальных фичей (особенностей 

продукта) и формирование конкурентных 
преимуществ через анализ рынка, продвижение и 
продажи

Готовые маркетинг-киты. 
Обучение и поддержка 
дилеров

Brand-awareness –
зона вендора 

Развитие долгосрочных 
партнерских отношений

БРЕНД



ЗОНЫ ОТВЕТСТВЕННОСТИ ДИЛЕРГКЗ

СТЕНД И ЗАСТРОЙКА

Концепт, механика, 
продуктовый оффер

Поддержка и освещение 
проекта 

Рекламный инвентарь, 
РИМ, Сувениры

CATERING

PR, SMM
PR_Анонс/пост-
публикации, SMM, 
блогеры

Конфигурация проекта, 
разработка KV

Контекст, email-
рассылка, SMM-ресурсы 
(таргет, посевы) 

Рекламный инвентарь, 
РИМ, Welcome Pack

Booking площадки 
(договор +аванс)

Логистика, экспонатыППО, КПУ, каток

Отправка 
разработанных 
приглашений клиентам 

Выбор подрядчика, 
определение меню 

 оптимизация расходов 
 увеличение вовлеченности 

дилеров в процесс
 эффективное установление 

контактов с потенциальными 
клиентами (расширение КБ).

 опыт участия дилеров в event-
мероприятиях

ЧТО ПОЛУЧИЛИ?

ПАРТНЁРСКОЕ 
УЧАСТИЕ:

6 дилеров + вендор

ДИЛЕРДИЛЕРДИЛЕР



ГРЯЗИНСКИЙ 
КУЛЬТИВАТОРНЫЙ 
ЗАВОД
+ ФЕНИКС

ДИЛЕРЫ

КЛИЕНТЫ

• Партнерство и поддержка 
(надежность и результат)

• Мы слушаем, мы слышим, мы 
действуем

• Мы не боимся обратной связи
• Мы строим основу для 

стабильной работы и 
устойчивого роста 

МЫ РАСТЁМ НЕ ЗА СЧЁТ, 
А ВМЕСТЕ! 



P. S. Следите за 
нашими изменениями
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